如果其他人拥有一支可以为你所用的批发或销售某件产品或服务的推销团队，那么，你就不
需要一个推销团队。他们已经在打电话，他们已经有了客户和潜在的客户。
如果其你同行业但是不是同样产品都可以合作.他们经常在寄出产品，试用品，或收据，你
为什么不干脆让他们把你的传单放进信封，而你同意对你由此得到的任何生意都向他们支付
佣金呢？你不必付邮资，邮寄杂物，或购买收件人名单—让其他人做这些，并分享利润！下
面是一个好例证：星巴克情人节滤煮咖啡
随着情人节的迫近，星巴克在迎合约会游戏的最新潮流，想要独领风骚。最近民调显示, 网
上约会越来越流行。网上认识的人第一次会面通常喜欢在可以提供所谓轻易的“出去”的场
合。民调还显示，这种场合通常是象星巴克那样的咖啡厅。
得到这些数据的支持，这个咖啡巨人已经与一家婚介机构结成团队，制作一种“浓咖啡约会
指南”，它只能登陆这个网站获取这个约会指南. 该指南就诸如第一次约会穿什么，谈什么，
以及，如果必要，怎样优雅地结束约会等问题，提供咨询。星巴克正在进行一场印刷广告的
[bookmark: _GoBack]战役，以支持这个网页。
